1.Транспорт – как экономическая система. Проблемы создания рациональной структуры рынка транспортно-логистических  услуг. 

2. Оценка фактического и потенциального спроса на услуги на конкретном рынке или его сегментах

3.  Сегментирование рынка транспортно-логистических услуг– целевая группа клиентов; признаки – отраслевые, ресурсные, размеры производства, отношение к тарифам, фирменно-демографические характеристики. 

4. Анализ и выбор целевых сегментов рынка транспортно-логистических  услуг, сегментация клиентов – грузоотправителей.  

 5. SWOT- анализ видов транспорта при исследовании рынка транспортно-логистических услуг.

 6. Формирование спроса и конкурентоспособность на рынке транспортных услуг.

 7. Определение конкурентоспособности автотранспортных предприятий, её оценка и виды конкуренции (ценовая - неценовая). 

7. Политика ценообразования на транспортно-логистическом  рынке.

8. Виды тарифов на железнодорожном транспорте, автомобильном, речном, морском и факторы, влияющие на размер платы при перевозке грузов. 

9. Скидки и надбавки в системе перевозок грузов и пассажиров. 

10. Состав и структура РТЛУ в РФ и за рубежом.

11. Измерение концентрации рынка: основные методы расчета, их преимущества и недостатки

12. Измерение рыночной власти на рынке: основные методы расчета, их преимущества и недостатки

13. Развитие методологии и экономической теории транспорта

14. Явления и процессы, свойственные транспорту как специфической отрасли человеческой деятельности

15. Интеграция на рынке ТЛУ

