
Тема 11. Механизм макроэкономического 
равновесия

11.1. Теория совокупного спроса и совокупного 
предложения.
11.2. Экономическое равновесие и 
экономическая динамика. 
11.3. Классическая модель равновесной 
динамики. 
11.4.Кейнсианская модель. 
11.5. Монетаристская модель равновесной 
динамики.















Совокупный спрос
• Совокупный спрос — это сумма всех
индивидуальных спросов на конечные товары и услуги,
предлагаемые на товарном рынке.

Он состоит из:
потребительских расходов (совокупный спрос

домохозяйств),
инвестиционных расходов (спрос на капитальное

оборудование со стороны предпринимателей),
государственных расходов (спрос на товары и услуги

со стороны государства)
расходов на чистый объем экспорта (разница между

иностранным спросом на отечественные товары и
отечественным спросом на иностранные товары).



• В макроэкономике на уровень совокупного 
спроса влияют два основных фактора —
предложение денег и скорость их оборота. 

• Влияние всех других факторов (доход 
потребителей, их вкусы, цены на товары-
заменители), определяющих спрос на 
отдельный товар, сводится в конечном 
счете к изменениям предложения денег и 
скорости их оборота.









Совокупное предложение
• Совокупное предложение — это сумма всех 

индивидуальных предложений. 
Совокупное предложение представляет 
денежную величину общей суммы всех 
конечных товаров и услуг, предъявляемых к 
продаже. 

• Оно состоит из заработной платы, ренты, 
процента и прибыли. 



На совокупное предложение оказывают 
воздействие те же факторы

• технология производства, 
• издержки производства(которые вызывают 

изменение на рынке отдельного товара). 

Макроэкономический уровень существенно ничего не 
меняет.













Экономическое равновесие (англ. economic
equilibrium) — состояние экономики, при
котором произведенная продукция
реализована, а спрос удовлетворен в
условиях, что имеющиеся трудовые ресурсы
и производственные мощности
используются в полном объёме, а
нарушаемые пропорции быстро
восстанавливаются.

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%90%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%B8%D0%B9%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9_%D1%8F%D0%B7%D1%8B%D0%BA














Когда рынок неэффективно размещает 
ресурсы, называются провалами, или фиаско 
рынка.
Фиаско рынка являются:
1) внешние эффекты;
2) неэффективность в производстве 
общественных благ;
3) асимметричность информации;
4) цикличность развития рынков;
5) трансакционные издержки
6) тенденция монополизации рынков
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